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Actualidades

Elaboracién de perfiles de mercado paralas empresas
exportadoras del sector farmacéutico

El Centro de Informacién del Centro parala Promocién del Comercio Exterior de Cuba
(CEPEC) del Ministerio de Comercio Exterior (MINCEX) ofrece servicios de
informacién sobre la base de una gestion especializada de lainformaciény el
conocimiento, Utiles amultiples empresas en el pais. Su mision fundamental es el
fomento, desarrollo, promocion y diversificacion de las exportacionesy las
importaciones.

Entre sus actividades principal es se encuentran |os servicios de consultoria, la
promocion de la oferta exportable cubana, el servicio especializado de biblioteca, el
servicio deinformacion comercial y econdmica, asi como la edicion de publicaciones.

PERFIL DE MERCADO

Es un resumen de las caracteristicas de un mercado, que incluye lainformacion de los
compradores y competidores tradicionales, asi como informacion general sobre la
economiay patrones del comercio al por menor en un sector. Su objetivo general es
facilitar la expansion del sector de comercio extranjero de los paises en desarrollo.

Beneficios

o Alertar alos exportadores sobre las oportunidades de negocio.

e Megjorar lasrelacionesy estimular € didlogo con la comunidad empresarial
local.

o Formar €l personal en técnicas de investigacion de mercados y adquisicion de
experiencia para un producto especifico.

o Perfeccionar el uso de lainformacion disponible, para colocarla a disposicion de
la comunidad empresarial.

e Reunir informacion en el formato que se emplea para los perfiles de mercado.
o Ultilizar lametodol ogia empleada en los perfiles de mercado como terreno de
prueba para mejorar la cooperacién con |os asesores de comercio nacional

ubicados en el exterior.
e Organizar y fomentar debates sobre producto y mercados especificos con la
comunidad local de negocios.

Sus principales usuarios son las empresas orientadas a la exportacion y alaimportacion.
GUIA PARA LA ELABQRACION DE UN PERFIL DE MERCADO DE UN
PRODUCTO FARMACEUTICO

Laformamaés facil pararealizar estatarea es dividir el proyecto en pasos que se pueden

escalonar. Esta se extiende desde el acopio de lainformacién hasta la diseminacion de
lainvestigacion realizada.



1

2.

Descripcion del producto. Partida arancelariay descripcion del producto que se
deseainvestigar.

Anadlisis cuantitativo. Comercio: Comportamiento del mercado mundial del
producto de interés, principal es importadores e importadores, competencia que
representan para el pais productor, produccion anivel mundial, datos del
CoNsumo.

Andlisis cualitativo. En el caso de los productos de laindustria farmacéutica
tienen un valor esencial las regul aciones existentes para ellos, al ser

principal mente productos utilizados en la esfera de la salud humana. Estos
productos deben cumplir estrictamente |os requerimientos establecidos para su
comercializacion, y muchos mercados no tienen autorizacion para su
importacion. Entre las caracteristicas analizadas se encuentran:

o Caracteristicas de la demanda: Uso del producto y
requerimientos del mercado.

« Perfil delas principales companias comercializadoras.

o Perspectivas del mercado: Comprende un andlisis de las
posibilidades de un producto farmacéutico en un determinado
mercado, por su calidad, sus potencialidades parala salud
humana, su caracter innovador y lainexistencia de productos
competitivos en €l pais al cual se desea exportar.

« Direcciones utiles. Organismos internacional es reguladores de
medidas sanitarias, asociaciones de organismos de apoyo a
comercio, entidades investigadoras de productos farmacéuticos,
consultorias.

4. Algunas herramientas para el andlisis de mercado.

o Basesde datosdel Trademap (www.trademap.org): Ofrece
indicadores sobre el desempefio de las importacionesy
exportaciones de un determinado producto y mercado, la
demanda internacional y €l papel de los competidores.

e Product Map (www.p-maps.org): Comprende varios portales en
Internet; cada uno se concentra en unaindustria en particular, con
abundantes datos sobre el comercio internacional.

o Organizacion Mundial del Comercio
(http://www.wto.org/indexsp.htm)I SitiodelaOM C; contiene las
normas que rigen el comercio entre los paises.

e Organizacion Mundial dela Salud (OMS)(www.oms.org):
Contiene abundante informacién en salud

e Kompas (www.kompass.es): ES una pagina en Internet que agrupa
unagran cantidad de empresas de distintos paises. En la
busqueda, se pueden incluir criterios como: importadora,
exportadora, productos, region del mundo en que se encuentra,
etcétera

« Sitiosen Internet relacionados con lamedicina, las
investigaciones farmacol 6gicas y empresas lideres en la
produccion de alimentos, como Bayer (www.bayer.com), una
empresa Globex cuyas investigacionesy productos se orientan a
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los campos de asistencia médica, nutricion y materiales de alta
tecnologia. Su fortaleza son los productos farmacéuticos.

INTERRELACION ENTRE LAS EMPRESAS EXPORTADORAS DEL POLO
CIENTIFICO Y EL CEPEC

El CEPEC, como institucién de informacién a servicio de las empresas exportadoras
cubanas, ha desarrollado desde su creacion unaimportante labor de apoyo alas
empresas farmacéuticas. Son diversos |os estudios realizados rel acionados con el sector
salud. Tal es el caso de estudios de mercado realizados para Africadel Sur, Turquia, El
Salvador, Paraguay, Australia, Costa Ricay Argentina. También existen estudios
relativos a un producto especifico como: Inmunomoduladores timicos, el Estudio del
mercado mundial de hemoderivados (2005) y el Perfil y mercado farmacéutico de
Bolivia (2006).

El interés del centro es seguir desarrollando |as investigaciones de mercado parala
exportacién como una forma de colocar la actividad de gestiéon del conocimiento al
servicio de laindustria farmacéutica cubana.

Trabajo procesado por la licenciada Ana Liliam Ruiz, especialista en informacion
comercial del Centro para la Promocion del Comercio Exterior de Cuba (CEPEC).
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