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RESUMEN:

Este articulo surge a partir de los resultados de una investigacion relacionada con el fomento de una cultura
audiovisual para nifios y familias de la primera infancia, mediante la utilizacién de multiples pantallas. Esta
surge por las carencias tedricas y empiricas en el consumo audiovisual para el desarrollo de la primera
infancia en Cuba. Su principal objetivo fue socializar los resultados parciales obtenidos. Se empled un
paradigma dialéctico-materialista, con enfoque mixto, apoyado en los métodos tedricos, empiricos y
matematicos, que posibilitaron la confeccion de un marco tedrico conceptual que sustenta la interpretacion
y actuacion de los agentes sociales, en funcidn de una cultura audiovisual para la primera infancia cubana y
el disefio de un paquete metodoldgico que permite la aproximaciéon a la caracterizacion del consumo
audiovisual del nifio de 0 a 6 afios. Ademas, se realizan acciones, desde el establecimiento de alianzas con
organismos e instituciones de la comunidad, en aras de cumplir con el objetivo del proyecto. Sus resultados
tienen un gran aporte social porque contribuyen a la formacion del maximo desarrollo integral posible de
los nifios de la primera infancia, asi como a los habitos de consumo de sus familias. También se realiza un
aporte economico en aras de favorecer la calidad de los audiovisuales para nifios de la primera infancia.
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ABSTRACT:

This article arises from the results of an investigation related to the promotion of an audiovisual culture
for children and families in early childhood, through the use of multiple screens. This arises from the
theoretical and empirical deficiencies in audiovisual consumption for the development of early childhood
in Cuba. Its main objective was to socialize the partial results obtained. A dialectical-materialist paradigm
was used, with a mixed approach, supported by theoretical, empirical and mathematical methods, which
made possible the preparation of a conceptual theoretical framework that supports the interpretation and
performance of social agents, based on an audiovisual culture for the Cuban early childhood and the
design of a methodological package that allows the approximation to the characterization of the
audiovisual consumption of the child from O to 6 years. In addition, actions are carried out, from the
establishment of alliances with organizations and institutions of the community, in order to fulfill the
objective of the project. Its results have a great social contribution because they contribute to the
formation of the maximum possible comprehensive development of early childhood children, as well as to
the consumption habits of their families. An economic contribution is also made in order to promote the
quality of audiovisuals for early childhood children.
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INTRODUCCION

El desarrollo cientifico-técnico acelerado que caracteriza la actual época, impacta todos los ambitos de la
actividad humana. En este sentido, la esfera de las tectologias de la informacion y las comunicaciones
resulta altamente visible, debido al influjo que estas ejercen en la vida cotidiana de todas las personas, en
sus relaciones de convivencia familiar y social, ademas de las posibilidades de acceso a los bienes
culturales locales, nacionales y globales.

La repercusion especifica del acelerado desarrollo cientifico-técnico en el proyecto investigativo se
manifiesta, en primer lugar, en el enriquecimiento vertiginoso y la diversificacion de pantallas, al
incorporar a las tradicionales, como el cine y la televisién, otros dispositivos con nuevas y variadas

funciones. Estos ultimos, a pesar de mantener las originalmente asignadas de proyectar y transmitir



contenidos, afiaden otras posibilidades que van desde la comunicacion interpersonal a distancia, la
grabacion, la multiplicacion y el intercambio de contenidos, los videojuegos, el uso adaptado a la demanda
de tiempo y lugar de los usuarios hasta la produccion doméstica de materiales audiovisuales y la
correspondiente generacion de nuevos contenidos.

De modo que los datos obtenidos por medio de estudios realizados en diferentes paises (Cifuentes &
Reyes, 2014; Instituto Federal de Telecomunicaciones, 2016; Labelium Group, 2020), dan cuenta, en
primer lugar, del incremento de los habitos de consumo, ahora con la presencia de un escenario digital con
multipantallas de acceso y de un inicio cada vez mas temprano en el consumo. También reconocen una
mayor presencia en los entornos educativo general y escolar especifico.

Aunque todo lo expresado plantea grandes retos a las investigaciones pedagdgicas, debido a sus
implicaciones formativas, didacticas y metodolégicas —muy relacionadas con la necesidad de crear y
consolidar un entorno educativo cada vez mas flexible, que integre de forma creativa y constructiva la
utilizacion de estos dispositivos para el logro de los fines definidos—, la mayor cantidad de las
investigaciones en esta esfera se asocian a las areas de comunicacién y cultura, por lo que las principales
fuentes de conocimiento se ubican en los estudios de consumo cultural.

Dichos estudios utilizan variados modelos de investigacion, entre los que se destacan los basicamente
descriptivos. Estos carecen de una teoria explicativa; se concentran en explorar los usos sociales de los
productos culturales y sus modos de lectura, sin profundizar en por qué ocurren de esa manera, al igual que
aquellos en que los investigadores prefijan de antemano las posibles respuestas de los sujetos, para
comprobar una hipotesis, al cuantificar practicas y comportamientos. Ambas estrategias son consideradas
como validas, porque las dos arrojan informacion acerca del fenémeno cultural, pero responden al perfil de
las cadenas comunicacionales, interesadas en los niveles de aceptacién y en el crecimiento de sus publicos.
Desde el ambito nacional se asume como posicion filosofica de partida la de Alvarez (2021), quien destaca

la necesidad de considerar lo siguiente:

[...] en el acceso al consumo cultural influyen notablemente los capitales cultural y
econdmico —porque influyen poderosamente para decidir a donde ir, qué consumir,
como acceder y qué actividades especificas realizar—; lo que ofrece una posibilidad
de eleccion. Estos, unidos al capital social que incluye a las redes sociales con que
cuenta y se moviliza una persona para el consumo cultural, permiten una practica

en la que se construyen significados y sentidos del vivir. (p. 11)



En consecuencia, las investigaciones se restringen a exploraciones cuantitativas que dan cuenta de la
posesion de bienes, por un lado, y los habitos de consumo, por el otro. Estas consideraciones sesgan la
mirada al rol del consumo en la sociedad y obvian que una vision profunda de este supone analizarlo desde
su funcion esencial, que es dar sentido.

En consonancia con lo anterior, Moras (2019) considera el consumo cultural como una practica de
seleccion y apropiacion de bienes que resulta valioso, lo que trasciende la vision de una simple descripcion
de los comportamientos culturales, para adentrarse en su comprension a partir de factores asociados y
analisis de los contextos que los condicionan.

Una magnifica precision al respecto la hizo Pogolotti (2020):

Para abrir caminos al buen vivir, hay que descartar el tan difundido concepto de
consumo cultural. La cultura no se consume al modo de una copa de helado de
chocolate. Se hace y se entreteje en una dindmica ininterrumpida. Se manifiesta en
la supervivencia de practicas variadas y se enriquece con la informacion procedente
del dia que transcurre, con lo que sucede en el resto del mundo, con las melodias
que se escuchan voluntaria o involuntariamente. En todos los casos, el sujeto
individual o colectivo no puede resignarse a la condicion de receptor pasivo. Tiene

que tomar conciencia de sus potencialidades en tanto participante active. (p. 4)

En resumen, el sujeto que realiza un consumo cultural no hace una simple deglucion, sino que, en el
proceso de recepcion del contenido, lo descifra y reconstruye, al asignarle nuevos y particulares sentidos,
por lo que la apropiacion no termina con la adquisicién o el contacto con el producto cultural, sino continta
en la interaccion que los sujetos establecen con este en su uso y disfrute.

El objetivo de este estudio fue socializar los resultados parciales obtenidos en el proyecto de investigacién
“Fomento de una cultura audiovisual para nifios y familias de la primera infancia, mediante la utilizacion

de multiples pantallas”.



METODOS

Los resultados que se muestran son parte de un proyecto de investigacion aplicada que responde al sector
de la educacion. Se encuentra conducido por el Instituto Central de Ciencias Pedagodgicas (ICCP). Se
empled un paradigma dialéctico-materialista, con enfoque mixto, sustentado en los métodos teoricos,

empiricos y matematicos.

RESULTADOS

El proyecto parte de reconocer que aun existen lagunas teéricas y empiricas en el consumo audiovisual
para el desarrollo de la primera infancia en Cuba, para lo cual se identifico como problema principal la
contradiccion entre la concepcion de la primera infancia cubana, asi como su desarrollo, y la utilizacion
indiscriminada (multiple y frecuente) de audiovisuales por parte de los nifios menores de seis afios.

La solucidn al problema planteado aportard una respuesta pertinente a la formacion integral de la primera
infancia, que, dadas las caracteristicas particulares del proyecto social cubano, define aspiraciones que se
distancian del resto de los paises en lo que a su caracter humanista se refiere. El vertiginoso desarrollo
tecnoldgico apunta al crecimiento de los soportes y productos digitales, de modo que una convivencia
positiva, productiva y generadora de desarrollos se precisa para la infancia y para toda la sociedad; la
armonia entre la esfera material y espiritual es también una manera de proteger el medio ambiente y la
sociedad (Rios, 2020).

En aras de dar respuesta a esta principal contradiccion, la investigacion pretende contribuir al fomento de
una cultura audiovisual pertinente al contexto cubano y a las aspiraciones de desarrollo de la primera
infancia.

De esta forma, su primer objetivo especifico fue la elaboracién de un marco teoérico-conceptual que
sustente la interpretacion y actuacion de los agentes sociales, en funcion de una cultura audiovisual para la
primera infancia cubana. Este, a su vez, constituyo uno de sus primeros resultados.

Para ello se revisaron abundantes bibliografias y estudios internacionales, fundamentalmente de Venezuela,
Espafia, Ecuador, Colombia y Cuba. Todos desde diversas ciencias (psicoldgicas, sociales, comunicacion),
asi como estudios de audiencia, lo que permitio arribar a regularidades y tendencias que posibilitaron
definir el consumo audiovisual para el desarrollo de los nifios de 0 a 6 afios de edad. Surge acé la primera

precision que se debe hacer desde la ciencia, y esta dada en que se afirma que el consumo debe propiciar el



desarrollo de la primera infancia, cuando este transita por una accion de estimulacion que promueva el
méaximo desarrollo integral posible de cada nifio y nifia de 0 a 6 afios (Ministerio de Educacién, 2017).

De la sistematizacion realizada se pudo definir el consumo audiovisual para el desarrollo de la primera
infancia como un tipo particular de actividad, que propicia la interaccion, apropiacion, recreacion y
creacion por los nifios de los contenidos audiovisuales, mediante un manejo esencial de sus dispositivos
portadores y a partir de la mediacion de «otros» que producen, proveen, orientan y/o acompafian, en un
contexto sociocultural especifico (Rios & Cano, 2022).

Desde esta definicion se reconoce el papel activo del nifio, el cual es capaz de interactuar con el
audiovisual y sus multiples pantallas, se apropia de los contenidos, desarrolla habilidades para el manejo de
los dispositivos, realiza valoraciones, pero también crea sencillos audiovisuales. Lo anterior transcurre
mediado por la accion de otros: miembros de la familia, directores de circulos infantiles, proveedores
(joven club y los que venden paquetes), asesores y productores de audiovisuales. También existe otro
mediador, que no realiza dicha accion de forma consiente: otro nifio, puede ser de su edad o mayor que él.
En la posicidn asumida se reconoce que la actividad de consumo audiovisual para el desarrollo del nifio de
la primera infancia se da en un momento, lugar, tiempo, condiciones sociales, culturales, historicas y hasta

ambientales especificas. De estos analisis surgen sus cinco dimensiones:

1. Concepcion del desarrollo infantil, entendida como las maneras de reconocer e interpretar la
primera infancia y su desarrollo. Esta permite explicar, orientar y guiar las posturas a asumir, en
correspondencia con la dinamica de apropiacién de la experiencia historico-cultural en esta etapa y
su repercusion en el transito a estadios cualitativamente superiores.

2. Determinacion de contenidos audiovisuales, referida a los mensajes, expresados mediante imagenes
y sonidos, contentivos de formas culturales, necesidades sociales, expectativas educativas,
manifestaciones de identidad, y otras formas de interpretacion y recreacién de la realidad.

3. Ejercicio de la mediacion, conformada por el sistema de acciones que realizan familiares,
educadores, productores y proveedores, que condicionan y determinan el consumo audiovisual de
los nifios y las nifias de la primera infancia.

4. Manejo de contenidos audiovisuales y dispositivos portadores, entendida como el contacto, la
manipulacion, la utilizacion y la interaccién del nifio con los contenidos audiovisuales y los

dispositivos portadores.



5. Contexto sociocultural, referido al entramado de elementos sociales y culturales que influyen y
pueden resultar significativos, y condicionan un caracter singular e identitarios a la interaccion

nifios-mediadores-audiovisuales.

Luego de determinar los principales nicleos tedricos que sustentan el consumo audiovisual para el
desarrollo del nifio de la primera infancia y operacionalizar dicha variable, se elabord un paquete
metodoldgico que permitio caracterizar dicho consumo.

El paguete consto de 13 instrumentos (observacion, entrevistas, encuestas, anecdotarios) y consentimientos
informados, que fueron validados, en su totalidad, por consulta de especialistas y la aplicacion en un
centro, lo que permitio realizar modificaciones. Los sujetos de estudio seleccionados fueron los nifios y las
nifias de la primera infancia; sus padres o tutores como maximos responsables de la educacion y cuidado de
sus hijos; sus educadores, promotores y cuidadores; los proveedores de paquetes semanales de su radio de
accion e instituciones responsabilizadas de la produccion de audiovisuales; ademas de los realizadores y
productores estales y privados (Equipo de investigacion, 2021-2022).

Se debe aclarar que el rango de edades recomendado por la literatura internacional y nacional, desde
diferentes ciencias, para el acercamiento de la primera infancia a los audiovisuales es a partir de los 3 afios,
de modo que se respeta este criterio y se determina la etapa de la infancia preescolar como edades de
estudio. No obstante, se reconoce que existen casos, y no pocos, de nifios que estan expuestos antes de la
edad recomendada; en ese sentido, los investigadores se proponen brindar orientaciones a las familias.

En la actualidad el proyecto se encuentra enfrascado en una aproximacion a los rasgos que caracterizan el
consumo audiovisual para el desarrollo del nifio de la primera infancia en Cuba. Para lo cual se
seleccionaron provincias del occidente y centro del pais, distribuidos en siete municipios de la capital, dos
de Artemisa, dos de Pinar del Rio, dos de Mayabeque y dos de Camagliey. Se seleccioné para ello zonas
rurales, urbanas y socialmente complejas. Es importante destacar que esta caracterizacién no permitira
generalizaciones, pero si contribuira a identificar regularidades y tendencias que permitiran hacer
inferencias del consumo audiovisual para el desarrollo de la primera infancia en Cuba.

Otras de las acciones que el proyecto realiza en la actualidad son:

= Monitoreo al proceso de vacunacion, en el cual se aprecié que un numero significativo de nifios,
mientras esperaban para vacunarse, lo hacian con un teléfono o una tableta, sin que se controlara

qué estaban observando y como lo hacian.



= Valoracién a la programacion destinada a la primera infancia, del canal Cubavision, durante los
cinco primeros meses de la pandemia en 2019. Los resultados obtenidos permitieron readecuar las
acciones, perfeccionaron la calidad de la seleccidn de los materiales audiovisuales y de la franja de
programacion televisiva destinada a los nifios y las nifias de la primera infancia.

= Asesoramiento al canal Cubavision. Su finalidad fue la de irradiar en el espacio destinado para los
nifios de la primera infancia, a partir de los resultados que se obtenian en el proyecto. Contribuy6 a
dar una organizacién y coherencia a la programacion para nifios de la primera infancia y a que la
franja se afianzara como un espacio necesario de mantener.

= Se establecen alianzas con el Instituto Superior de Disefio Industrial (ISDI) de la Universidad de La
Habana, para que un grupo de estudiantes de tercer afio se vinculen al proyecto y elaboren
audiovisuales que puedan utilizarse en los debates publicos que se realizaran con la comunidad.

= Alianzas con los Joven Club para proporcionarles un catalogo de audiovisuales de calidad para el
desarrollo de la primera infancia, que pueda incluirse en la confeccion de la Mochila, con
orientaciones acerca de como pueden ser potenciados.

= A partir de julio de 2022, en el programa La parada a las tres, de la emisora Radio Ciudad
(segundos y cuarto jueves de cada mes) se contara con espacios para realizar los debates publicos
para que se complementen con los que se haran en las comunidades.

= Elaboracion de un catalogo de audiovisuales de calidad para la primera infancia con méas de 220
audiovisuales con el objetivo de ofrecer el acceso abierto y facil a familias, agentes educativos y
nifios de la primera infancia a audiovisuales con potencialidad para contribuir a su desarrollo,
seleccionados mediante una investigacion cientifica del area tematica de educacion para una cultura

audiovisual.

Entre los impactos se encuentran el reconocimiento social de la necesidad de una cultura audiovisual para
el desarrollo de la primera infancia y sus implicaciones, el perfeccionamiento del proceso formativo de
educadores de la primera infancia en sus niveles medio superior y superior, aportar criterios para la
produccion de audiovisuales dirigidos a la primera infancia y la formacion de habitos de consumo
audiovisual en nifios y familias que permitan reforzar los aspectos identitarios, a partir del contexto

sociocultural cubano actual.



CONCLUSIONES

Son muy escasos los estudios realizados desde el perfil comunicativo cultural, que exploran el
comportamiento de estos procesos en la primera infancia; no obstante, es posible aprovechar la experiencia
metodoldgica desarrollada en el contexto cubano, que deja al descubierto la conveniencia de la
combinacion de enfoques cualitativos y cuantitativos, para alcanzar una total dimension en su abordaje.

El marco tedrico conceptual constituye una primera aproximacion a los referentes para el abordaje de la
investigacion. Este serd enriquecido a partir de la profundizacion tedrica realizada y los hallazgos
aportados por una practica sistematica al respecto.

Los dos resultados y las acciones le aportan al proyecto pertinencia, actualidad y connotacion; en

particular, al reconocer a la primera infancia como un publico importante que atender.
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