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RESUMEN

El mercado de arte propiamente surgidé asociado al arte moderno y a la figura del
marchand. En las primeras décadas del siglo xx, en la relacion de legitimidad y
compra-venta del arte, se potencié la mediacion del critico, y hoy casi pareceria haber
sido suplantado por el curador. En el actual siglo el peso del mercado es decisivo
para el arte y su evaluacion cualitativa. Hay factores extrartisticos que condicionan el
crédito a obtener por una obra o un creador. No obstante, la valoracion critica de una
obra de arte, a la postre, es decisiva para su enjuiciamiento histérico como un bien
patrimonial.
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ABSTRACT

The art market began linked to the modern art and to the marchand figure. The first
decades of the 20™ century saw the raise of the critic as the mediator between the
legitimacy of the artwork and its market, and, nowadays the curator would have almost
be seen as if he/she were replaced by the critic in this function. In the 21 century
market is a critical element in the successful assessment of the artwork and its quality.
The extra-artistic factors that condition the value of having a play or a creator.
Nevertheless, the critical assessment is crucial for the understanding of
the artwork as part of a cultural heritage.

KEYWORDS: art market, art review, art history.

Con razén se suele afirmar que lo que hoy llamamos mercado de arte se inici6 junto a
lo que los historiadores del arte usualmente denominamos arte moderno, es decir,
décadas mas o menos, a partir de la segunda mitad del siglo XiX en Francia (en
realidad, para ser concretos, en Paris). Las innovadoras «escuelas» de arte
producian novedosas formas que usualmente eran acogidas por un marchand que las
mantenia, exhibia en su galeria y procuraba vender sus piezas. Esta relacion podia
ser personalizada, al punto que ha trascendido, junto con el nombre de los
movimientos artisticos, el de sus marchands, con lo que nos son familiares los
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nombres de Paul Durand-Ruel al pensar en los impresionistas y, posteriormente, el de
Daniel-Henry Kahnweiler con respecto a los cubistas.

Medio siglo después, el nombre de Harold Rosenberg queda vinculado al de Jackson
Pollock, al inventar para él y su manera personal de pintar la designacién action
painting. Pero entonces ya estamos en presencia de un cambio sustancial: no se trata
de un duefo de galeria que promueve (es decir, vende) una escuela de pintura, sino
de un critico de arte que acredita a un pintor. En los afios de Pollock, las galerias de
Nueva York se quintuplicaban y el mercado de arte adquiria nuevos aires. Debo
apuntar, con respecto a esta etapa, que para algunos estudiosos, el estatus de tal
mercado, curiosamente, estd enlazado a determinadas maneras expresivas en el
arte: se vincularon cierto auge en la economia capitalista de los afios sesenta del
pasado siglo con la gran popularidad de la figuracién Pop; la siguiente década soporto
una ligera baja econOmica, mientras se extendian las variantes abstractas
conceptualistas en la plastica; se volvid a una modalidad figurativa durante el
esplendor econdmico conseguido en la década de los ochenta. No se puede
absolutizar tal relacion ni considerarla de ningin modo determinante: solo quiero
apuntar un dato al peso que va adquiriendo el mercado en el arte, especialmente en
décadas mas recientes, ya en el actual siglo XXI.

En esta linea discursiva, se inserta lo manifestado recientemente por el director del
Departamento de Arte Contemporaneo en Sotheby (Mr. Meyer): «Las obras mas
caras son las mejores». Aqui ya se entra en un capitulo que se refiere
especificamente al mercado de arte y su funcién en el establecimiento del criterio
cualitativo. En la afirmacion citada, se ha producido una inversion significativa entre
los términos precio de venta y apreciacion critica de una pieza de arte, ya que el
binomio alta calidad / alto precio ha sido invertido. Para otros autores, la relacion entre
arte y mercado es la de una dependencia mutua, mientras conservan entre si cierto
grado de autonomia.t

He mencionado anteriormente el papel desempefiado a mediados del siglo pasado
por el critico de arte Harold Rosenberg. Tal cometido de lo que Marti denominé «el
ejercicio del criterio» ha variado hasta el punto de que el critico ha sido en gran
medida suplantado por el curador. La multiplicacion de magnas muestras, como
bienales, galerias, ferias y novedosos lugares de exposicion, ha favorecido el papel
protagonico del experto curador que no solo escoge los autores, las obras, su
presentacion publica, sino también determina, por ello, la visibilidad del artista y su
promocion. Recuerdo como, a mediados del siglo pasado, surgio la obra de Bernard
Buffet en Francia y obtuvo mucha cobertura critica y, por ende, buen nivel de venta.
Durante algunos afos, la obra figurativa de Buffet era destacada por contraste con la
predominante abstraccion. Pero llegd una nueva temporada de exposiciones y no se
anunciaba ninguna muestra de Buffet. Tal situacion se prolongé durante algunos afios
y provoco no pocos comentarios sobre los motivos de esa ausencia, hasta que, «a
bombo y platillo» propagandistico, resurgio el artista con el anuncio de una nueva

exposicion. Se ha comentado que, en realidad, su mercado se habia saturado y, ante
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el peligro de una baja en la cotizacién, su curador consider6 prudente crear una falsa
escasez y una posterior provechosa reinsercion.

No tenemos mas que ojear los gruesos catdlogos que en la actualidad suelen
acompafar —con un alto costo— las exposiciones relevantes: cada vez con mayor
frecuencia, el autor principal del volumen suele ser el curador de la exposicion,
guedando en el indice el epigrafe «otros autores» para anotar la colaboracion de
algun critico. Tal variacion esta vinculada en gran medida a la meta del mercado: el
curador suele escoger las piezas que concurren a una importante exposicion, pero el
critico puede influir en la estimacion histérica de la misma (segun Bourdieu, puede
dotarla de valor simbdlico), lo cual suele repercutir entonces en la tasacidbn monetaria
de la pieza.

La historia del arte moderno nos ofrece diversas condicionantes ajenas al mundo de la
produccion estética que repercuten en la comercializacion de la pieza del arte. Este
fendmeno se hace visible desde el propio siglo XIX: en mas deuna entrevista, Gustave
Courbet, conocido por su participacion en la Comuna de Paris, que lo llevo a cumplir
pena de cércel, reportd que el conocimiento publico de sus actividades politicas habia
triplicado sus precios de venta. Se han repetido casos similares, en los cuales el
escandalo extrartistico contribuye a la valoracion de autor y obra en el mercado. En el
siglo XX, por ejemplo, las declaraciones publicas de Salvador Dali no se limitaban al
campo cultural sino que incursionaban en el ambito politico, siendo siempre
reaccionarias y con un claro propdésito de escandalizar. Esto nutria su provechosa y
frecuente presencia propagandistica. Tales afanes publicitarios colaboraron a su éxito
monetario hasta el punto de que André Breton lo calificara, con razén, como un avida
dollars. Este fendmeno de la provechosa influencia de lo sucesos situados, en puridad,
fuera del espacio del arte sobre la consideracion mercantil de este continla en
nuestros dias.

Ahora bien, en algunas ocasiones se produce una situacion inversa, en la cual la
valoracion historica del arte ejerce cierto impacto sobre la estimacion mercantil de una
obra. En este sentido, resulta paradigmatico el reciente caso del artista Gorsky, quien
expuso en una galeria de Munich, en 2007, su obra detamafio gigantesco en la cual
trabajo con la iconografia tomada del mundo
del Pop, de las modas y de los deportes. En una entrevista con motivo de su
exposicion, comenté haber empleado una luz como la de Caravaggio. Este
comentario fue la «piedra de toque» de toda la publicidad alrededor de la muestra en
cuestion: la referencia al pintor italiano apunt6 al papel de la historia del arte como
una suerte de insurance policy, es decir, como un seguro de vida que garantiza la
validez de la obra. Se llega asi a la conclusion de que la historia del arte y la critica
aun pueden ser, en determinadas ocasiones, importantes en la estimacion econémica
de una pieza.

La muestra de Gorsky que acabo de mencionar se ubica en una clasificacion que la
critica mexicana Avelina Lésper ha puntualizado reiteradamente: al mantener en una
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entrevista de diciembre de 2015 que «el arte contemporaneo es una farsa que los
millonarios compran para especular», afiade que es un «Arte VIP».2 Si en la
actualidad es conocido el término para indicar una Very Important Person, Lésper
sostiene que hoy el arte que se produce es solo video-instalacién-performance; es
decir, VIP.

Aun tomando en cuenta el papel disminuido de la critica de arte en la actualidad en
comparacion con otras épocas, multiples ejemplos apuntan al hecho de que esta
puede ser decisivamente responsable en la consideracion a largo término de la obra
artistica. Si bien se ha abandonado ya hace décadas el criterio de que una alta
cotizacion, un «estar de moda en el mercado», incide en una baja apreciacion critica,
en afios recientes la orientacion del mercado de arte como determinante en la
evaluacion artistica es asunto que ha debido ser matizado. Incide en ello el hecho de
gue el valor de mercado aun requiere de una valoracion simbdlica, una suerte de
aprobacion por la historia y el conocimiento. En otras palabras, se necesita, hasta
cierto punto, de aquello que va mas alla de lo que puede medirse en términos
econdmicos. Tal condicionante suele estar vinculada a la tarea del critico. En este
sentido, Michel Foucault ha puntualizado que, en su relacién con el mercado, la critica
es el arte de no ser gobernado de un determinado modo y a un determinado precio.
Con la ironia y el humor que matizé su excelente tarea como critico del arte de
Nuestra América, sobre todo del muralismo mexicano que situé en un punto cimero,
Luis Cardoza y Aragon manifestd en una ocasion ya lejana que «la critica de arte es
la Venus de Milo llevando en sus manos la cabeza de la Victoria de Samotracia».

La valoracion que una obra de arte ha recibido por la critica y la historia del arte a lo
largo del tiempo resulta decisiva para su valoracion histérica como un bien patrimonial.
Dos situaciones separadas por muchas décadas ilustran, a modo de ejemplo, como la
consideracion historica y critica ha implicado la salvaguarda patrimonial de piezas
artisticas. Al terminar la Segunda Guerra Mundial, Inglaterra se hallaba en una
situacion econémica tal que provoco, entre otros fenomenos, que los altos impuestos
de herencia fueran de dificil cumplimiento por los herederos. Estos, entonces, se veian
obligados a vender (generalmente a coleccionistas de los Estados Unidos, gran
triunfador del conflicto) obras de arte de su patrimonio familiar. Alarmado por el éxodo
de sus tesoros artisticos —pensemos tan solo en la retratistica de Gainsborough, el
paisajismo de Canaletto durante su estancia en el pais, la obra innovadora de Turner—,
el Gobierno determind que tales impuestos podian ser saldados directamente con
obras de arte, las cuales pasaban a enriquecer los fondos de los museos britanicos. El
otro ejemplo tuvo lugar hace apenas tres afios. Me permito ahora citar directamente del
periddico mexicano La Jornada, en la pagina 8 de su edicidén de 12 agosto 2013:

El gobierno mexicano emitira cartas de proteccion del patrimonio cultural y entablara
conversaciones diplomaticas con los Estados Unidos en caso de que la ciudad de
Detroit decida usar como moneda de cambio los doce murales de Diego Rivera
pertenecientes al Instituto de Arte de Detroit para nivelar su economia tras

declararse en bancarrota [...] Detroit se declara en bancarrota en julio 10 por
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dieciocho y medio millones de ddlares [...] y es posible una venta de mas de sesenta
mil trabajos artisticos, entre ellos las doce obras de Diego Rivera, a través de una
casa subastadora.®

No tengo noticias de que se produjera la anunciada venta; los murales permanecen
intocados. Es significativa la valoracion econdmica que adquiere una obra avalada
por la historia y la critica, asi como la presencia de la agencia instituida para llevar a
cabo tal conversion. En este caso, la casa subastadora seria la encargada de lograr
provechosamente que la obra de arte pudiera devenir un objeto comercial. Y, por
supuesto, tal objeto comercial tiene, por esencia, una valoracion extrartistica al ser
una moneda de cambio.

De hecho, no puedo dejar de tomar en cuenta cierta transformacion visible en el
funcionamiento del mercado de arte en décadas recientes, a partir de lo que se ha
dado en llamar la globalizacion. Si esta historicamente establecido que para el arte
gue llamamos visual existen tres grandes metropolis que albergan las mas
significativas instituciones para el mercado mundial (Nueva York, Londres y Paris),
asi como hay dominantes casas subastadoras, fundamentalmente Sotheby’s vy
Christie, el surgimiento con el presente siglo de nuevos centros es hoy un hecho
establecido. Es necesario, pues, tomar en cuenta lo que sucede en Beijing y Nueva
Delhi, pues China y la India han devenido puntos importantes en el panorama del arte
contemporaneo. Para algunos analistas, también habria que tomar en cuenta, aunque
en mucho menor medida, Rusia, Berlin y la América Latina. Ahora bien, concuerdan
todos en que, en lo fundamental, el mercado de arte puede presentar una superficie
cambiante, pero asimismo mantiene una estructura uniforme. En este sentido, se ha
llegado a afirmar que el mercado de arte «en 2022 tendra un aspecto como el de hoy
(2012): es mas, como el que tenia hace siglo y medio, cuando nacieron el arte
moderno y también sus mercados».® Al leer esta afirmacion, no puedo dejar de
recordar que José Marti escribido una crénica en abril de 1887, precisamente en la
época en la cual ocurrieron tales nacimientos, sobre una subasta de arte en el Salon
Chickering de Nueva York. Es una vivida descripcion del modo en que se conducian
(en lo esencial, se conducen todavia) las subastas neoyorkinas de objetos de arte. Un
afio antes, el 2 de julio de 1886, habia observado proféticamente: «Al olor de la
riqueza se esta vaciando sobre Nueva York el arte del mundo. Los ricos para alardear
de lujo, los municipios para fomentar la cultura [...] compran en grandes sumas [...]
Quien no conoce los cuadros de Nueva York no conoce el arte moderno».”
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